GORICA - Sekretar JoZe Podgor$ek obiskal prodajno toc¢ko v supermarketu

Nanoske kmetije osvajajo

Po zamisli treh podjetnikov in s posredovanjem SDGZ v Italiji uspe$no trzijo izdelke majhnih vipavskih podjetij

V trgovini kupite lonéek marmelade, s pametnim telefonom
pa se preko kode na etiketi loncka povezete s spletno stranjo, ki
vam razkrije lepote dezele, v kateri so marmelado izaeiali. Sanje?
Marketinska poteza, h kateri je prispevalo Slovensko dezelno
gospodarsko zdruZenje.

Prodajno tocko izdelkov blagovne znamke Fattorie del
Nanos (nanoske kmetije) v goriski trgovini Conad si je vceraj
ogledal drzavni sekretar na ministrstvu za kmetijstvo, gozdarstvo
in prehrano Republike Slovenije Joze Podgorsek. Marmelade,
sokovi, suho sadje, razne omake iz Vipavske doline so z omenjeno
znamko od lanskega leta na prodaj Se vitrzaski trgoviniz jestvinami
Bosco po zaslugi treh &lanov Slovenskega dezelnega gospodarskega
zdruzenja. Na obisku so Podgorska spremljali Enzo Distefano,
Paolo Dalfovo in Carlo Mosco, omenjeni ¢lani SDGZ, ki so preko
svojega podjetja Idea3 poskrbeli za komercializacijo zivil iz
majhnih kmetij okoli Nanosa, iz Vipavske-doline in Postojne v
Italiji, s pomocjo in po posredovanju SDGZ. Drzavnega sekretarja
sta véeraj spremljala tudi predsednik in direktor SDGZ, Robert
Erandoli¢ in Andrej Sik. »Zgodba o znamki Fattorie del Nanos je
poucna, saj pokaze, kaj se lahko tukaj naredi z znanjem in strokov-
nostjo. Trije ¢lani SDGZ, vsak s svojimi izku$njami v prehrambnem
sektorju, so z znamko povezali majhna podjetja; ki bi sama
drugace ne mogla prodreti onstran meje,« razlaga Sik. Podjetje
Idea3, ki so ga ustanovili leta 2013, je izdelke slovenskih podjetij
najprej zacelo prodajati v »slovenskih kotickih« trgovinske verige
Coop Alleanza 3.0. Kasneje so pripomogli k prodoru slovenskih

izdelkov tudi v trgovine skupin Conad, Vega in Bosco. Podjetje pa
se je nato usmerilo v iskanje pristnih izdelkov, ki bi bili izraz
nekega obmodja, za katerega velja percepcija kakovosti. Pozornost
treh podjetnikov so pritegnile kmetije v okoiici Vipavske doline.
Padla je zamisel o regijski blagovni znamld, ki daje ljudem idejo
SirSega, v obmejnem pasu poznanega prostora, povezanega s ka-
kovostjo. Podjetniki se nadejajo, da bi prodajo v prihodnje lahko se
raziirili. Regijsko znamko pa Zelijo ustvariti $e za tri druge predele
Slovenije: po vzoru nanoskih kmetij bodo vzpostavili Blejske
kmetije, Mariborske kmetije in Kmetije Rogaske Slatine. Projekt
pa bodo e dodatno nadgradili. »Cisto slucajno smo prisli na
pogovor o znamki I feel Slovenia. Na pristojnem uradu Republike
Slovenije smo zaprosili za dovoljenje, da bi lahko znamko
uporabljali, in to tudi prejeli« pravi Sik. Ne gre le za uporabo
napisa in dizajna: etikete izdelkov bodo v kratkem opremili s QR
kodami, ki uporabnike direktno povezejo z uradno spletno stranjo
ustrezne regije (za nanoske kmetije je to na primer vipavskadolina si).
Z nakupom marmelade, torej, promovirajo tudi lepote in potencial
Slovenije. In prav ta potencial je Podgorsek vceraj omenil ob robu.
obiska: »Zanimive je, da je nekdo kot tujec prisel v Slovenijo, pre-
poznal potencial slovenskih kmetij, jih znal povezati in jih znal
predstaviti z lastno blagovno znamko v tuji drZavi. Ta nacin sode-
lovanja pa bo vedno bolj potrebno udejanjati tudi v slovenskem
prostoru. Nase ministrstvo bo v ta namen razpisovalo ukrepe za
finaniéno pomoc taksnim idejam, kjer lahko povezemo vec kmetij,
za prodajo na lokalnem trgu,« je povedal Podgorsek. (cost)
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