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Tako zamejski Slovenci povezejo
kmetijeiz okolice Nanosa pod skupno
znamko in jih spravijo v trgovine v Italiji

V podjetju Idea 3 so ustvarili novo znamko Fattorie del Nanos oziroma nanoske
kmetije, pod katero v obmejnih trgovinah v Italiji najdemo zivila s kmetij okoli Nanosa,
iz Vipavske doline in Postojne; nacrtujejo Se triregijske znamke za domaco hrano iz
okolice Bleds, Marlbora in Rogaske Slatme
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PodjetjeIdea3,izkatere-
gaprihajajo zamejski Slo-
venci Enzo DiStefano, Pao-
lo Dalfovo in Carlo Mosco,
seukvarjas prodajohrane
nadebelo vtakoimenovani
Strudl coni, ki obsega Italijo,
Slovenijo, Hrvasko, Avstrijo
in Madzarsko, kjer poznajo
tosladico. Priprodoru v ita-
lijo so Ze pomagali sloven-
skim mlekarmam, pekarni
inmesnopredelovalniindu-
striji, od 1ani pa to omogo-
¢ajo tudi slovenskim kme-
tijam, ki imajo za italijanski
trgzanimiva Zivilainsojih
pripravijene tam trziti pod

Idei 3in v éemjenjihovmo-
del rZzenja inovativen?

Prekhrane odkrivamo
kulturo in tradicijo svojega
ozemlja

»PriloZnost vidimo v razvoju
regijskih znamk kakovostne
hrane, za katero lahko kupec
preprosto preveri, od kod pri-
hajainkdojoje naredil. Vrnitev
k okusom, receptom in avtohto-
nim domacim izdelkom je pra-
vinacin, s katerim lahko kupec
ovrednoti in znova odkrije kul-
turoin tradicijo svojega ozemlja.
Te dediscine agrozivilskih izdel-
kov ne bi smeli izgubiti, ampak
bijomorali oZiviti,« je preprican
Enzo DiStefano.

Pred Sestimi leti je s partner-
Jjema vIdei3 zacel prodajati slo-
vensko hrano v Italiji, in sicer
prek posebnih slovenskih koti¢-
kovvirgovinah. Lansko pomlad
pa so se odlo¢ili za nov pristop.

Ved kanetijzistegaobmodja
podenoznamko

»Iskali smo drugacno ponudbo,
kd bi najbolje predstavila neko
regijo - zanjo znacilne sestavi-
ne, okuse ini recepte - in bi bila
taksne kakovosti, kakrsno lah-
ko zagotovijo samo majhni lo-
kalni proizvajalci, ne pa Zivil-

# »Vrnitev k okusom, receptom in avtohtoni domaéi hrani

je pravi na¢in, s katerim lahko kupci ovrednotijo in znova
odkrijejo kulturo in tradicijo svojega ozemlja,« so prepri¢ani
Enzo DiStefano, Paolo Dalfovo in Cario Bosco (zleve) iz
podjetja Idea 3. Slovenijo so razdelili na stivi makroregije,

za vsako bodo zgradili regijsko znamko kakovostne lokalne
hrane in model trZenja v Italiji, Avstriji in Sloveniji.

skopredelovalnaindustrija. Ide-

josmo preverili prinekaj kmeti-
jah, po dobrem odzivusmo ve-
deli, da je ¢as za novo regijsko
blagovno znamko, ki bipod svo-
jim okriljem povezala male lo-
kalne proizvajalce in jih pripe-
ljala v trgovine v Italiji ob mejis
Slovenijo. Za center regije smo
izbrali Nanos, ki ga Italijani na
obmejnem obmoc¢ju dobro poz-
1najo. Zaznamko Fattorie del Na-
nos, v prevodu nanoske kmeti-
je, smo se v prvi fazi povezali s
Stirimi kmetijami okoli Nanosa,
iz Vipavske doline in Postojne,«
pravi Enzo DiStefano.

Gre za napreden trZenjski
projekt, ki spodbuja razvoj lo-
kalnega okolja, kupcu pa omo-
goca, da na novo odkrije ne le
kulinariko, temvec tudi zgodo-
vino, kulturo in geopolitiko te-
ga obmodja. Projekt razvijajo v
sodelovanju s slovensko vlado.

Majhni lokalni ponudniki
hrane v Italiji in Sloveniji ima-
joenake tezave. Trgovske veri-
ge ne Zelijo imeti neposredne-
ga stika z njimi, ker imajo pre-
majhne koli¢ine, na svoje po-
lice pa Zelijo dati lokalno hra-
no in okuse, kakrsne smo poz-
nali nekoc. »K sodelovanju va-
bimo kmetije, saj so majhnilo-
kalni proizvajalci bolj prilago-

AGRO®

BVZN{S

Partnerii projekta:

mchzbmum
Dructiaskd pinagrodf
(ropro)

Miekarna Krepko

5i Mercator

dljivi od vedjih, saj na primer
poskrbijo, da je etiketa na em-
balazi v italijanS€ini, kar je ita-
lijanskim trgovcem in kupcem
pomembno,«razlaga.

Sirijo ponudboinprodajo
hrane znanoskih kmetij

Od lanskega avgusta obmejne
trgovine v Italiji ponujajo soko-
ve, suho sadje, kompote, mar-
melade, paradiznikovo in dru-
geomakeznanoSkih kmetij pod
skupno znamko. Aprila bodo
ponudbo nanoskih kmetij raz-
Sirili Se zlokalnimimleénimiin
mesnimi izdelki. »Ena od kme-
tij iz okolice Postojne bo zaradi
sodelovanjaznami povecalare-
jo prasic¢ev mangalic, njihove
mesnine so delikatesne inbodo
enaod novosti pod znamko Fat-
torie del Nanos. Kmetijam Zeli-
mo omogociti posteno placilo,
obstoj, razvojinrast dostopnje,
da ohranijoro¢no oziroma (pol)
obrtnisko proizvodnjo. Prodajo
zelimo z obmejnega obmocja v
Italiji razsiriti do Milana,«razla-
gaDiStefano.

Napovedujejo Se tri
regijske znamke slovenske
hrane

Po dobrem odzivu trgovcev
so zrasle tudi njihove ambi-

Kmetiieko gezrinraics shornita Siovenile
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Od posrednistva priprodaji do graduje regijskih znamk hrane

B PodjetjeIdea 3 je nastalomaja 2013 inse
jenajprej ukvarjalo sposrednistvom, sveto-
vanjem in komercialno podporo Zivilskim
izdelkom v Italiji, Slovenifi, na Hrvaskemin
v vzhodni Evropi. Sodelovaliso denimos
Celjskimi mesninami, Medexom, Pekarmo
Pedjak, Krasom in mlekarmami Celeia, Pla-

nika ter Krepko.

Na zacetku so za slovensko hrano uredili po-
seben koti¢ek v prodajalnah verige Coop No-
1d-Est, ki se zdaj imenuje Coop Alleanza 3.0.

cije. »Slovenijo smo poleg Na-
nosarazdelili Se na tri makro-
regije - Bled, Maribor in Ro-
gasko Slatino -, ki jih v sose-
dnjih drzavah poznajo. To je
pomembno, saj male doba-
vitelje hrane poveZemo zre-
gijo, iz katere prihajajo. Po
vzoru znamke Fattorie del
Nanos bomo vzpostavili tu-
di znamke Blejske kmetije,
Mariborske kmetije in Kme-
tije RogasSke Slatine. Aprila
bodo zaokrozili ponudbo na-
noskih kmetij in zaceli obli-
kovati druge regijske znam-
ke, znamka Blejske kmetije
bo verjetno prva,« napove-
duje Enzo DiStefano. Z nekaj
kmetijami s teh obmo¢ij so
ze v stiku, Se ve¢ pa bi jih ra-
di spoznali.

podjetji.

V1dei 3 ponujajo tudi podporo pri prodaiji,
usposabljanju prodajalcev, operativnih in
tehni¢nih storitvah v trgovinah.

Na milanskem Expu 2015 so v sloven-
skem paviljonu priredili sre¢anje velikih
italijanskih trgovskih verig s slovenskimi

Od takrat sodelujejo tudi zagencijo SPIRIT,

Preverjanje porekla

s pametnimitelefoni

»Da kupcem zagotovimo, da je
tisto, kar bodo kupili in nato za-
uzili, pridelano in narejeno toc-
nonatistemobmodju, kije ome-
njenonanalepkiizdelka, bomo
vkljucilinove tehnologije,« pou-
darja DiStefano.

Nanos, Bled, Maribor in Ro-
gaska Slatina so geografski ele-
menti, ki porabniku pomagajo
prepoznatiporeklozivil. Dostop
do teh informacij mora biti pre-
prost. NajlaZje ga je zagotoviti s
pametnimi telefoni, zato so na-
lepkona zivilih opremili s splet-
nimipovezavamiin QR-kodami.

SQR-kode, kijobodos pame-
tnimi telefoni »prebrali« z em-
balaze izdelkov, se bodo kupci
povezali s spletmo stranjo Slo-
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med drugim organizirajo seminarje za slo-
venska podjetja, ki Zelijo prodajo razsiriti
naitalijanskitrg.

venske turisticne organizaci-
je (STO) in njeno znamko I feel

Slovenia. »Vtejblagovniznamki

smo pri Idei 3 prepoznali moc-
nosporocilo, ki pravi, daje Slo-
venija kraj, kjer se srecujejo ku-
linari¢na raznolikost in lokalni
okusi. Na spletni podstrani bo-
mo predstavili vse kmetije, ki
nastopajo pod nasimi znamka-
mi. Taksno sodelovanje z STO
bokupcuomogoéilo, dabo prek
QR-kode odkril celotno geograf-
sko obmocje, na kateremje bilo
Zivilo pripravljeno, ter vse nje-
gove zgodovinske, geografske
in kulinarine posebnosti. Na-
to pa se bo lahko podal na od-
krivanje tega obmocja v prvi
osebi, in sicer skolesom aliz av-
tom ali vlakom,« $e pravi Enzo
DiStefano.
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